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FORMULAR PRIHLASKA 2026

KROK 1/25
Prihlasovatel * ()

Klientom je spolo¢nost, znacka, pre ktort bola kampari pévodne vytvorena, ¢o zahfria aj samotnu agenturu,
pokial kampari slizila ako selfpromo. V pripade, Ze sa na tvorbe kampane podielalo viacero subjektov, agenttr,
do policka ,Agentura“ napiste primarnu agenturu — tu, ktora koncept vytvorila a ziska zari kredity. Ostatné
agentury je mozné uviest ako ,Prihlasovatel 3“ az ,Prihlasovatel 5. Podla poctu prihlasovatelov sa meni cena
tak, ako je definované v Statute sutaze.

EFFIE je prestiznym ocenenim Uspesnej spoluprace agentury a klienta. Preto sa za
prihlasovatela povazuju oba subjekty, pricom agenturou moéze byt reklamna, digitalna, medialna,
PR, eventova Ci ina agentura alebo subjekt, ktory je autorom pévodného konceptu kampane. Ak
ste nezavisla agentura €i klient, do poliCok siet a materska spoloCnost uvedte nezavislaly.

Faktura¢né udaje *
Nazov *

Adresa *

ICO *

DIC *

IC DPH

Agentura *

Nazov *

Link na webstranku *
Miesto podnikania *
Siet' *

Materska spolo€nost’ *

Klient *

Nazov *

Link na webstranku *
Miesto podnikania *
Siet *

Materska spolo¢nost’ *

+ Prihlasovater 3 (nepovinné)

KROK 2/25
Nazov kampane *



https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_statut_sutaze.pdf
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KROK 3/25

Trvanie kampane * ®

Prosim, uvedte interval vo forméte ROK - MESIAC - DEN. Podla $tatitu EFFIE Slovak Republic pre rok 2026
mozno do sutaze prihlasit kampari, ktora prebiehala od 1.11.2025 do 31.10.2026. Zaciatok kampane pritom
moéZe zacat'i pred tymto terminom v pripade dodrZzania pravidla, Ze koniec kampane spada do tohto ¢asového
intervalu. Pri reklamnej kampani, ktora zacCala pred obdobim platnym pre tento roCnik sutaze plati ale
podmienka, Ze takato reklamna kampari musi prezentovat’ vysledky, ktoré neboli pouZzité v predchadzajicich
roc¢nikoch sutaze EFFIE. To neplati pre kampane prihlasené do kategérie Sustained Success. Pri reklamnej
kampani prihlasenej do kategoérie Sustained Success, plati podmienka, Ze takato reklamna kampari musi
prezentovat vysledky, ktoré neboli pouzité v predchadzajtcich rocnikoch sttaze EFFIE® v kategorii Sustained
Success. Reklamné kampane prihlasené do kategorie Sustained Success musia prebiehat minimalne 3 roky a
opétovne méze byt prihlasena kampari v tejto kategérii az po uplynuti 5 rokov. Obmedzenie 5 rokov plati len za
podmienky, Ze kampari ma rovnaky koncept, aky uz bol v predchadzajucich ro¢nikoch pouZity.

Od yyyy-mm-dd &
Dlhodoby koncept
Do yyyy-mm-dd &
KROK 4/25

Kategérie *

Sutazna praca moze byt prihlasena len do jednej kategorie a len do jedného ro¢nika EFFIE®.
Sutazné prace a kampane ESG/CSR projektov komerénych subjektov a verejnych institucii
mézu byt prihlasené do kategorie EFFIE for GOOD / Brands. Sutazné prace a kampane
dobroc¢innych, mimovladnych a charitativnych organizacii je mozné prihlasit do kategoérie EFFIE
for GOOD / Non-profit.

Kazda kategodria je posudzovana samostatne a za kazdu kategoériu sa hradi osobitny poplatok.
Poplatky su uvedené v Statute sutaze.

EFFIE FOR BUSINESS * EFFIE FOR GOOD *

A Business to business @ A Branded - ESG projekty komerénych znaciek
Komunikacia zamerana na biznisovych klientov.

A Corporate Reputation @ A Non-profit - komunikacia tretieho sektora
Employer branding, interna komunikacia a PR
projekty znacCiek sltuZiace na zlepSovanie imidZu znaciek.

A Instant Impact @
Kratkodobé kampane, hlavnym cielom ktorych bolo dosiahnut’ okamzité biznisové vysledky.

A Media Strategy & Idea ®

Kampane, ktoré demonStruju efektivne vyuzitle médii a medialneho priestoru.

A Partnership & Sponsorship @
Komunikacia znacCiek v spojeni s tretimi stranami. Nativne, influencerské a sponzoringové aktivity znaciek a ich
vysledky.


https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_statut_sutaze.pdf
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A Sustained Success ®

Komunikacna aktivita, ktora preukazatelne dlhodobo dosahuje vynimocné vysledky. Komunikacna aktivita musi
obsahovat’ prvky jednotnej komunikacnej alebo kreativnej stratégie. Pocas celej doby komunikacnej aktivity musi
byt v kampaniach vyuzivany aspori jeden z kftucovych exekucnych prvkov (napr. tvar kampane, hudobny motiv,
nosna téma, slogan a pod.), ktory zjednocuje celt komunikacnu aktivitu.

A Small budget ®
Kampane, ktorych celkovy rozpocet nepresiahol vySku celkovych nakladov v medialnej a produkénej hodnote
50.000 Eur.

A Brand Purpose / Brand building ®

Kampane, ktorych primarnym cielom bolo budovat’ znacku a jej hodnoty v oCiach zékaznikov.

A Online Performance ®
Kampane, ktoré sa odohravali primarne v online prostredi, t.j. ktorych medialne vydavky v online st v rozmedzi
70% - 100% z celkovych medialnych vydavkov na kampari.

KROK 5/25
Struény popis kampane * ®

Struény popis sluzi na prezentacné tcely kampane. V kratkosti zhrrite situaciu na trhu, najvyznamnejsi ciel
kampane, komunikacnu i kreativnu stratégiu a dosiahnuty vysledok.

150 slov

KROK 6/25
Situacia *
Aka bola situacia na trhu? Predstavte produkt, sluzbu, trhovu situaciu a trendy vyvoja na trhu, konkurenciu, vyzvy

kategorie, externé vplyvy atd. Uvedte dévody pre nasadenie kampane. Najdite bod, z ktorého ste spolu s
klientom vychadzali.

250 slov

KROK 7/25

Cielova skupina * ®

Definujte cielové publikum, ktoré ste sa snazili oslovit. Viysvetlite, preco bolo relevantné pre znacku a vas ciel.
Popiste svoje publikum (demografia, kultura, spravanie, ...). Vysvetlite, ¢i bolo vaSou cielovou skupinou stcasné
publikum, nové publikum alebo oboje. Aké vnimanie alebo spravanie ste sa snaZili ovplyvnit alebo zmenit?

200 slov

KROK 8/25
Ciele * @

Ciele sa musia tykat' komunikacnych a/alebo predajnych vysledkov— vysledkov, ktoré sa daju zmerat’ a vycislit —
znalost’ brandu, produktu, zmena vnimania, pocet predanych vyrobkov alebo sluZieb, zisk, hodnota Sirenia
kampane, objem, vycislenie extra medialneho priestoru, Sirenia na socialnych sietach atd..



Slovak Republic
EFFIE je sutaZou efektivity v reklame, efektivity, ktora je meratelna — narastom znalosti, predaja, zisku, hodnotou

Sirenia kampane, objemom predanych produktov / sluzieb, vycislenim extra medialneho priestoru ¢i Sirenia na
socialnych sietach. Popiste, aky bol primarny ciel a pripadne uvedte aj sekundarne ciele definované klientom.

200 slov

KROK 9/25

Komunikaéna a kreativna stratégia * @

Stratégia a idea maju 40% vahu na hodnoteni, exektcia 20%. Tato Cast preto tvori dblezitu cast prihlasky, dajte
Si na nej zalezZat.

Specifikujte kltidovy insight, ktory k tejto stratégii viedol. Aké message bola zvolenéa a preco, akym spésobom
bola prenesena do kampane?

400 slov

KROK 10/25
BIG IDEA * (D

Vyextrahujte, aka bola hlavna mysSlienka, na ktorej ste postavili rieSenie kampane?

200 slov

KROK 11/25
Implementacia idey *

200 slov
KROK 12/25

Podielala sa Al na tvorbe kampane? * @
Bola pouzita pri tvorbe niektorej ¢asti kampane Al? Napr. pri brainstormingu, navrhu konceptu, tvorbe obsahu,

ANO

NIE

KROK 13/25

Akym spésobom sa Al podielala na tvorbe kampane? @®
Specifikujte ako bola Al pouZita.

200 slov
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KROK 14/25
Rozpocet * ®

Uvedte celkovy rozpocet kampane vratane medialnych i produkénych nakladov.

od 0 do 30.000 € od 150.001 do 300.000 €
od 30.001 do 60.000 € od 300.001 do 500.000 €
od 60.001 do 150.000 € nad 500.001 €

KROK 15/25

Media mix *
Percentualne vycislite objem vyuzitych prostriedkov z budgetu na to-ktoré médium. Ak nebolo
pouzité, napiste 0.

Online TV

Display + iVideo * [ % Klasicke komercne (o} %
spoty v breaku "

Social, socialne siete * o] %
Sponzoring + injektaze (o} %
a pasivny produkt placement *
PPC/Search * [¢] %
Aktivny product placement a contentova
SEO 0 % spolupraca, iné *
o %
Gaming a influencers [ %
ako médium *
Online PR clanky * 0 % Radio
Nativna reklama * o % Klasicke spoty a ¢itané oznamy * (o} %
Programova a contentova o %
spolupraca, sutaze *
Tlag pee
Iné " (o} %
Klasicka inzercia a PR * [ %
Specialne/balikové spoluprace * [ %
’ peme Direct (i)
OOH Direct marketing * (o} %
Billboardy + bigboardy * [ %
CLvV* [¢] %
Ostatné velkoformatové a o] %

nestandardné plochy *

POS* o %
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KROK 16/25
Vysledky * ()

Ak bolo cielom zvysit predaj, uvedte, akym spésobom kampari ovplyvnila predajné vysledky. Vysvetlite preco boli
tieto vysledky skvelé, napr. porovnanim s vysledkami a investiciami konkurencie, rastom market share, alebo
inych ukazovatelov kategorie.

Uvedte maximalne 3 najddleZitejSie vysledky kampane, ktoré su v priamom spojeni s cielmi
kampane z bodu 8.

200 slov

KROK 17/25

Potvrdenie vysledkov * ®

e  Podporte dosiahnuté vysledky grafmi, tabulkami a inymi vizualnymi podkladmi, ktoré okrem iného
potvrdia ich spravnost a efektivnost' a zaroveri preukazu, Ze koncept bol uspesny.

e  Vysvetlite hibSie, preco boli tieto vysledky skvelé, napriklad porovnanim s vysledkami a investiciami
konkurencie, rastom market share alebo rastom inych komunikacnych ¢i predajnych vysledkov. Ak je to
mozné, Specifikujte ROI.

o Vysvellite, prec¢o si myslite, Ze ciele boli dosiahnuté vdaka komunikacii. Pokuste sa vylucit iné faktory
(sezénnost, cenové promotion, rast distribucie / pokrytia a podobne) ako mozné dévody uspechu.

e Uvedte nielen data (absolttne ¢isla i indexy) z kvantitativnych a kvalitativnych prieskumov trhu, ale
vzZdy uvedte aj zdroj uvadzanych informacii — kto vyskum realizoval, kedy, na akej vzorke. Organizator
sutaze si vyhradzuje pravo informacie overit. Nepravdivé informacie ¢i informacie bez uvedenia zdroja
mozu byt dévodom pre odmietnutie prihlasky alebo vylucenie zo sutaze.

Dokument je mozné nahrat’ vo formate PDF, nesmie vSak prekroCit’ maximalny rozsah 10 stran a nesmie
obsahovat texty popisujuce situdciu, kreativnu a komunika¢nu stratégiu ¢i iné zloZzky kampane.

Nahrat PDF dokument

KROK 18/25

Dopliujuce informacie * @
Tu mate priestor doplnit vSetky dalSie informacie, ktoré povazujete za délezité a ktoré dotvaraju pozitivny obraz o
efektivite vasej kampane.

200 slov

KROK 19/25
LESSON LEARNED * ()

Uvedte svoje poznatky z kampane. Co by sa mohla brandZa nauéit z tejto prace?

200 slov
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KROK 20/25

Ukazka kreativy *

Nahrat mbézete maximalne 5 suborov vo formate JPG / PNG / PDF v pripade obrazkov alebo AVI
/ MP4 | WMA v pripade videi.

Nahrat dokumenty
Max 5 suborov (obrazky/videa)
Maximalna velkost suboru: 96MB

KROK 21/25
Potvrdenie spravnosti udajov *

Potvrdenie klient

Potvrdenie medialna agentura
Potvrdenie vyskumna agentura

Statut sutaZe EFFIE Slovak Republic 2026

Vyplnené, opeciatkované a podpisané potvrdenie nasledne nahrajte vo formate PDF.

Klienta * Nahrat PDF dokument

Vyskumnej agentury Nahrat PDF dokument

Medialnej agentury Nahrat PDF dokument
KROK 22/25

Kredity - agentura

Vyberte z agentur, ktoré ste oznadili v bode 1 za prihlasovateloy, tu, ktorej budu pripisané body
za ziskané ocenenia EFFIE pre uCely sutaze Agentura roka. V praxi ide zvacSa o primarnu
agenturu, ktoru ste uviedli ako prvu, a teda ako tvorcu pévodného konceptu kampane.


https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_Potvrdenie_klient.pdf
https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_Potvrdenie_medialka.pdf
https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_Potvrdenie_vyskumna_agentura.pdf
https://effie.sk/prihlaska/assets/EFFIE_2026_statut_sutaze.pdf
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Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative director

Art director

Account director / Account

Ini

KROK 23/25

Kredity - klient

Viypinajte kredity s ohladom na bod 20., a teda v ramci agentury, ktorej budu pripisané body za
ocenenia EFFIE pre ucely sutaze Agentura roka.

Marketing manager / Marketing director
Brand manager

Ini

KROK 24/25
Kontaktna osoba - agentura *

Meno *
Email

Telefonne cislo *
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KROK 25/25
Kontaktna osoba - klient *

Meno *
Email *

Telefonne cislo *

Ulozit ako koncept Poslat emailom na dovypliianie

Odoslat prihlasku



	 
	Agentúra * 
	 
	Klient * 

